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Mezzanine-Kapital  ,Die

Ergebnisse einer schriftlichen Befragung der Leser des VentureCapital Magazins
im Herbst 2009; Auswertung durch Dipl.-Kfm. Jochen Mahadevan, wissenschaft-
licher Mitarbeiter am Lehrstuhl fiir Marketing und Handel (Otto Beisheim-
Stiftungslehrstuhl) von Prof. Dr. Martin Fassnacht an der WHU — Otto Beisheim

School of Management in Vallendar.

Dito Bessheim Schood of Marsgement

Lehrstuhl fiir Marketing und Handel
(Otto Beisheim-Stiftungslehrstuhl)



Uber das VentureCapital Magazin

Kurzcharakteristik

Das VentureCapital Magazin steht fiir eine Griinder-, Eigenkapital- und Innovationskultur.
Publizistisches Ziel ist es, Investoren den besten verfiigbaren Uberblick iiber Marktent-
wicklungen, Wettbewerb und Trends zu verschaffen sowie Griinder, Manager und Unter-
nehmer tiber Fachbeitrage, Kommentare, Interviews und Fallstudien mit allen Facetten
der Eigenkapitalfinanzierung vertraut zu machen. Das VentureCapital Magazin versteht
sich als Plattform und Mittler fiir/zwischen Private Equity- und Venture Capital-Branche
sowie Unternehmen und Unternehmern, vom Griinder bis zum etablierten Mittelstandler.

Historie

Das VentureCapital Magazin startete im Mai 2000 als 16-seitiges Abo-Supplement des
GoingPublic Magazins. Wesentlicher Meilenstein war die Verselbststandigung der
Zeitschrift im Juli 2002 sowie die konsequente Ausrichtung am Marktgeschehen, ver-
bunden mit einer signifikanten Profilierung und Wahrnehmung im Venture Capital- und
Buyout-Sektor sowie im Bereich der gesamten Innovationsfinanzierung im deutsch-
sprachigen Raum. Inzwischen hat sich das Magazin als feste Grofde und Sprachrohr in
der Private Equity-Branche etabliert.

Zielgruppen

Venture Capital-/Private Equity-Investoren, Business Angels, Griinder, Unternehmer,
Innovations- und Technologiezentren, Forschungseinrichtungen, Hochschulbibliothe-
ken, Freiberufler, Berater, Anwalte, Wissenschaftler, Politiker

Erscheinungsweise & Auflagen

Monatlich zum Monatsende (Doppelnummer 7/8) zzgl. 2-3 Sonderausgaben sowie 6-10
Sonderbeilagen jahrlich; Druckauflage: 6.266 Exemplare, tatsdchlich verbreitete
Auflage: 6.052 Exemplare*

Sonderpublikationen

Sonderausgaben: Jahrlich erscheinen 2-3 Sonderausgaben des VentureCapital
Magazins (100-140 Seiten, Auflagen > 8.000 Exemplare), die als Nachschlagewerke kon-
zipiert sind, regelmaf3ig hohe Sonderauflagen auf sich vereinen und unter anderem
iiber Kooperationen mit Vereinen und Fachverbanden, Institutionen und Event-
Organisatoren zusatzliche Verbreitung finden. Beispiele: , Tech-Guide 2010 — [nnovation
& Finanzierung® (6. Jg.), ,Start-up 2011 — Der Wegweiser fiir Griinder® (6. Jg.).
Sonderbeilagen und Extrahefte: In Form von 16-40-seitigen Supplements aus den
Bereichen Regionen (z.B. ,Unternehmensfinanzierung in Norddeutschland®, ,Private
Equity-Markt Schweiz®), Investment (z.B. ,Cleantech®, ,Secondary Transactions®) sowie
zur Begleitung oder im Nachgang richtungsweisender Branchenevents werden in kom-
pakter Form aktuelle Themen, Regionen und Branchen beleuchtet. Extrahefte erschei-
nen zwischen reguldren Ausgaben zu besonderen Anldssen (z.B. zur Veranstaltung
sPrivate Equity in NRW®). Teilweise werden Sonderbeilagen und Extrahefte auch in eng-
lischer Sprache publiziert.

*) Exemplare pro Ausgabe im Durchschnitt aller Monatshefte, Sonderausgaben und Sonderbeilagen, ermittelt fiir die
Zeit vom 1. Oktober 2008 bis zum 30. September 2009
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Ergebnisse auf einen Blick

Leserbefragung Herbst 2009

e Zielgruppe: Alle Bezieher der Ausgabe 9/2009

e Schriftliche Befragung: Fragebogen in Heft 9/2009 und Mailing an alle Direktbezieher
des VentureCapital Magazins

« Basis: 5.412 Exemplare verbreitete Auflage (ohne Sonderauflagen fiir Messen, Konfe-
renzen, Tagungen o0.a.)

« Riicklaufquote: 275 ausgewertete Fragebogen, entsprechend rund 5,1%

e Mit der Auswertung der Leserbefragung wurde Dipl.-Kfm. Jochen Mahadevan, wissen-
schaftlicher Mitarbeiter am Lehrstuhl fiir Marketing und Handel (Otto Beisheim-Stif-
tungslehrstuhl) von Prof. Dr. Martin Fassnacht an der WHU - Otto Beisheim School of
Management in Vallendar beauftragt. Alle Fragebégen wurden anonymisiert tiber die
Hochschule gesammelt.

Die Ergebnisse im Uberblick

e Manner dominieren: Das VentureCapital Magazin hat iberwiegend mannliche Leser*
(91% der Befragten).

» Mittleres Alter mit akademischer Ausbildung: 61% der Leser sind zwischen 30 und 49
Jahre alt. 88% verfiigen iiber ein abgeschlossenes Hochschulstudium, 25% tiber eine
Promotion.

¢ Hohe Kaufkraft & tiberdurchschnittliches Vermogen: 72% der Leser verfiigen iiber
ein Haushalts-Nettoeinkommen von monatlich mehr als 4.000 EUR; 49% der Befrag-
ten (Basis: rund 40% der Fragebogen) gaben an, iber ein Netto-Vermodgen von mehr
als 250.000 EUR zu verfiigen.

¢ Hoher Entscheideranteil: 46% der Leser sind Vorstand oder Geschaftsfiihrer, 19%
Freiberufler, weitere 15% sind leitende Angestellte oder hohere Beamte.

¢ 52% der Leser sind an ihrem Arbeitgeber als Aktionar oder Gesellschafter beteiligt.

e Entrepreneurial Spirit: Mit 61% hat mehr als die Halfte der Leser des VentureCapital
Magazins bereits ein oder mehrere Unternehmen gegriindet.

e Investorenhochburg: Rund 22% der Leser sind General Partner (Venture Capital-/
Private Equity-Manager), 13% bezeichnen sich als Limited Partner (Bank/Versiche-
rung/Industrie/Family Office/Privatinvestor).

e Fast ausschliefdlich ,Professionals®: Das VentureCapital Magazin wird von 84% der
Befragten ganz oder teilweise beruflich genutzt.

¢ Intensive Nutzung: Im Durchschnitt nehmen die Leser ein Exemplar der Monatsaus-
gabe 3,3 Mal zur Hand; eine Ausgabe wird von durchschnittlich drei Personen gele-
sen (Erstleser + 1,9 weitere Personen); rund die Halfte der Nutzer liest mehr als 50%
der Beitrage einer Ausgabe.

* Leser = Befragte im Rahmen der Stichprobe
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|. Demographische Merkmale der Leserschaft

Geschlecht

Das VentureCapital Magazin hat iiberwiegend mannliche Leser (90,9% der Befragten).

Alterstruktur

32%

20-29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre 50-59 Jahre 60 Jahre
und alter

61% der Leser sind zwischen 30 und 49 Jahre alt. Die Gruppe der 20-29-Jahrigen ist mit
17% vertreten, 22% sind 50 Jahre und alter.

Hohes Bildungsniveau

63%

0%
Hauptschule Weiterfiihrende Abitur, FH-/Uni- Promotion
Schule ohne Fachabitur Abschluss
Abitur

Das Bildungsniveau der Leser ist auf3ergewohnlich hoch. So verfiigen 88% tiiber ein
abgeschlossenes Hochschulstudium, davon 25% tber eine Promotion.
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Monatliches Haushalts-Nettoeinkommen*

46%

Unter 2.000 bis 3.000 bis 4.000 bis 6.000 EUR
2.000 EUR 2.999 EUR 3.999 EUR 5.999 EUR und mehr

Das monatliche Haushalts-Nettoeinkommen der Leser liegt weit iber dem Bundes-
durchschnitt. So verfiigen 72% tiber ein Einkommen von mehr als 4.000 EUR im Monat,
46% tiber mehr als 6.000 EUR.

*) Basis: 140 von 275 Fragebogen

Netto-Vermégen*

31%

bis 100.000 bis 250.000 bis 1 bis 5 bis
100.000 EUR  250.000 EUR 1 Mio. EUR 5 Mio. EUR 50 Mio. EUR

Uberdurchschnittliche Vermogensverhaltnisse: 49% der Befragten verfiigen iiber ein
Netto-Vermogen von iiber 250.000 EUR.

*) Basis: 110 von 275 Fragebogen



1. Leserstruktur und Interessen

Beruflicher Hintergrund & Branche

VC-, PE-Gesellschaft (,,General Partner*) 22%
Bank, Versicherung, Industrie, Family Office,
Privatinvestor (,,Limited Partner®)
Forschungseinrichtung, Universitat

Berater: Corporate Finance-, M&A-Beratung, 290

Wirtschaftspriifer, Steuerberater, Rechtsanwalte

Kommunikation/Medien

Technologiebranche

Sonstiger Mittelstand

Andere

Das VentureCapital Magazin wird iiberwiegend von Investoren gelesen. 35% der Leser
stammen aus Venture Capital- und Private Equity-Gesellschaften oder bezeichnen sich
als Limited Partner (Bank, Versicherung, Industrie, Family Office, Privatinvestor).
Ebenfalls ist die Gruppe der Berater mit 22% gut vertreten.

Unternehmer & Entscheider

Vorstand, Geschaftsfiihrer 46%
Selbststandig, Freiberufler 19%
Leitender Angestellter, Hoherer Beamter 15%
Angestellter, Beamter 16%

Schiiler, Student, in Berufsausbildung 2%

Privatier und Sonstiges 4%

VentureCapital Magazin-Leser sind Unternehmer und Entscheider. 46% sind Vorstand
oder Geschéftsfiihrer, 19% Selbststandige oder Freiberufler, weitere 15% sind leitende
Angestellte oder hohere Beamte.
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Unternehmensgriinder

38%

keine bin gerade im habe ein habe mehrere
Griindungsprozess Unternehmen Unternehmen
gegriindet gegriindet

Mit 61% hat die Mehrheit der Leser des VentureCapital Magazins bereits ein oder meh-
rere Unternehmen gegriindet, weitere 8% befinden sich gerade im Griindungsprozess.

Investment-Interesse*

Venture Capital-Fonds
Mezzanine-Fonds

Buyout-Fonds

Private Equity-Dachfonds

direkte Unternehmensbeteiligungen 64%
borsennotierte PE-Gesellschaften

Aktien sonst. borsennotierter Untern.

Sonstiges

Die interessantesten Anlagemdglichkeiten sind fiir VentureCapital Magazin-Leser Venture
Capital-Fonds sowie Direktinvestments. Fiir Mezzanine-Fonds, Buyout-Fonds, Private
Equity-Dachfonds und borsennotierte Private Equity-Gesellschaften interessieren sich
jeweils rund 20% der Leser.

*) Mehrfachnennungen waren moglich



Nutzung

75%

hauptsachlich privat  hauptsachlich beruflich  zu gleichen Teilen
privat und beruflich

Fast ausschlief3lich ,Professionals“: Das VentureCapital Magazin wird von 91% der
Befragten ganz oder teilweise beruflich genutzt.

Nutzungs- und Lesehiufigkeit sowie Leser pro Ausgabe

* 76% der Leser nutzen das VentureCapital Magazin mehrfach.

« Die Halfte der Leser liest mehr als 50% der Beitrage einer Ausgabe.

e Im Durchschnitt nehmen die Leser ein Exemplar der Monatsausgabe 3,3 Mal zur Hand.

« Eine Ausgabe wird von durchschnittlich drei Personen gelesen (Erstleser + 1,85 weite-
re Personen)

Sie mOchten gerne mehr tiber das VentureCapital Magazin erfahren? Sie interessieren
sich auch fiir die Schwesterpublikationen GoingPublic Magazin, HV Magazin, Smart
Investor und DIE STIFTUNG? Die Anzeigenabteilung der GoingPublic Media AG steht
jederzeit fiir weitere Auskiinfte zur Verfiigung:

Kontakt:

GoingPublic Media AG

Hofmannstr. 7a

81379 Miinchen

Tel.: +49 (0) 89-2000 339-56

Fax: +49 (0) 89-2000 339-39

www.vc-magazin.de, www.goingpublic.de, www.smartinvestor.de, www.die-stiftung.de

Ansprechpartner:

Katja Sauerbrey (sauerbrey@goingpublic.de), Laura Rehberger
(rehberger@goingpublic.de), Johanna Wagner (wagner@goingpublic.de)
Tel.: +49 (0) 89-2000 339-56; Fax: -39



